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vient de paraitre

A contre-courant du bio et
de 'écologiquement correct

Manger bio,se laver
bio, habiter bio. Et si
toutcequel'on croit
bon pour’homme et
l'environnement était
Jjuste une affaired’em-
ballage.C’estle mes-
sagede celivre.
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'est un livre a contre-

courantdel'écologique-

ment correct! Qu'est-il
démontré derriére le titre pro-
vocateur de cet ouvrage, «Bio:
fausses promesses et vrai mar-
keting », quivientd'étre publié
aux éditions « Le Publieur, par
Gil Riviere-Wekstem? Que les
produits dits «naturels » n'exis-
tentpas. Dans ununivers agroa-
limentaire gagné par le bio a
toutesles sauces, cet écritrédigé
auboutd’une longue enquéte
de deux années va hérisser le
poil dans les chapelles sousla-
bel AB, quise sontdémultipliées
ces demiéres armées. « Monin-
tentionn'estpas de casser le bio
maisderemettrel'église au cen-
treduvillage en posantles bon-
nes questions ». Et pour Gil Ri-
viere-Wekstein, ces interroga-
tions sont au nombre de trois:
«Le bio est-ilmeilleur pourla
santé? Le bio respecte-t-ilda-

lin'est pas une commune ou une grande ville en France qui propose a la population, chaque semaine, un
marché bio./Photo DDM, Archives, Thieery Bordas.

vantage I'environnement? Le
bio encourage-t-il le dévelop-
pement de la petite agricul-
ture? ». L'auteur répond par la
négative non pas dans uneplai-
doirie partisane contre un phé-
nomeéne sociétal qui passe pour

le nec plus ultra, mais au fil
d'une analyse rigoureuse et
comparative avec les us etcou-
tumes de I'agriculture conven-
tionnelle. «Le bion'estpas ala
hauteur de ses promesses, pour-
tantclaironnées par une vérita-

ble campagne de marketing, af-
firme Gil Riviére Wekstein, en
aveugle, méme les expertsaver-
tis ne font pasla différence en-
tre un produit bio etun produit
quinel'estpas.». Pource qui
conceme le vin, 'auteur dulivre

souligne quele label bione ga-
rantitenrienles qualités gusta-
tives du produit. Dans la préface
de l'ouvrage, Jean de Ker-
vasdoué, ingénieur agronomie,
professeur au conservatoire na-
tional des arts et métiers, con-
firme quede «1'agronomie ala
toxicologie, notammentles re-
chexches en nutrition, non, dé-
finitivement, non, il n'estpas
prouvé que les produits bidlogi-
ques ont un quelconque effet
pour la santé ». Ce scientifique
validel'analysede Gil Riviere -
Wekstein selon laquelle «les
cultures bio ne respectent pas
davantagel'environnement du
fait de la découverte de nou-
veaux pesticides, plus ciblés,
moins toxiques, que ceux auto-
risés en agriculture bio. L'agri-
culture «raisonnée etles pro-
duits qui ensont issus seraient
donc plus « écoresponsables »
que ceux portantlelabelbio!».
Celivre estune véritable remise
enquestion des pratiquesetdes
nouveaux modesde consomma-
tion qui bénéficient jusqu'a
maintenantdans 'opiniond'un
large consensus.

Christian Aniort
« Bio: fausses promesses et vrai

marketing », Gil Riviére-Wekstein,
Editions «Le Publieur ».
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